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1. Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w sktadzie:

1) Agnieszka Tomasik-Walczak — przewodniczaca,
2) Krystyna Jarosz — czionek,
3) Cezary Anton — czionek,

na posiedzeniu w dniu 16 marca 2009 roku, po rozpatrzeniu skarg o sygnaturze akt K/09/09,
K/10/09, K/11/09 ziozonych, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez

konsumentdw (blizsze dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko ITI Cinema Sp. z
0.0. z siedzibg w Warszawie (dalej: Skarzony), dotyczacych reklamy zewnetrznej

postanawia

uznad, ze reklama narusza normy Kodeksu.

2. Zespot Orzekajacy ustalil, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptynety skargi o sygnaturze akt K/09/09, K/10/09, K/11/09.
Przedmiotem skarg byfa reklama zewnetrzna filmu pt. ,Idealny facet dla mojej dziewczyny”.

Skarzacy w prawidtowo ztozonych skargach podnosili, ze ,reklama eksponowana jest na
wiatach przystankow komunikacji miejskiej oraz na szybach wagonow Metra Warszawskiego,
przedstawia nagg kobiete w otoczeniu 2 0sob, wulgarnie sciskang za piersi, Reklama



narusza: Art. 4 KER Dyskryminujac kobiety. Kobieta na plakacie jest obiektem seksualnym,
gesty | pozy przedstawiajg ja w sposob przedmiotowy. Producent filmu zarabia na jej
ponizajagcym przedstawieniu. Ma negatywne oddziatywanie spoteczne, uwitaczajgc godnosci
kobiety | sprowadzajac jg do roli przedmiotu zaspokojenia seksualnego. Art. 25 KER Tytut
filmu sugeruje, Ze film adresowany jest do mfodzieZy (uzycie slangu, relacie chfopak-
dziewczyna raczej dorostych nie dotyczq). Kobieta jest catkowicie naga, przedstawiona na
zdjeciu sytuacja sugeruje czynnosci o zabarwieniu seksualnym. Tytut i zdjecie sugerujg
rodzaj relacji miedzyludzkich angazujacy seksualnie w sposob odbiegajacy od przyjetych
norm moralnych, przez co sq szkodliwe dla rozwoju moralnego. W opinii pedagogow i
psychologow tresci szokujgce czy obsceniczne sq szkodliwe dla psychiki miodego cztowieka.
Reklama ta jest teZ szeroko dostepna dla dzieci. Obsceniczna reklama w przestrzeni miejskiej
jest swego rodzaju "gwattem" na dziecku, ktore nie moze unikngc konfrontacji z nig. Chce
rowniez zaznaczyc, ze w swietle art. 141 Kodeksu Wykroczeri umieszczanie w miejscach
publicznych nieprzyzwoitych ogtoszeri jest wykroczeniem”.

Skarzacy podnosili rowniez, ze ,reklama prezentowana jest w dwoch wariantach; w obu
wariantach ukazuje kobiete bez ubrania (nie wiiczajac szpilek), co godzi w godnosc kobiety
oraz rani moje odczucia moralne i religijne. Poniewaz jest prezentowana przez caly dzien,
naraza dzieci na zgorszenie, w czasle, gdy jadg metrem do przedszkola czy szkoty. W moim
odczuciu jest wulgarna’.

Ponadto w ocenie Skarzacych reklama ,,/amie zasady zawarte w art. 2 ust 1. Kodeksu Etyki
Reklamy |"Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytq
starannoscia, zgodnie z dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci
spofecznej oraz zgodnie z zasadami uczciwej konkurencii.|” Przekaz wizualny plakatow i
bannerow jest nasycony erotyka w wulgarnym wydaniu. Naga kobieta znajdujaca sie na
plakatach wprawdzie miejsca intymne ma wprawdzie zastoniete, ale w sposob jednoznaczny:
na jej piersiach spoczywajg dfonie innej osoby. Uwazam, Ze ta reklama przekroczyta granice
dobrego smaku, a wiec nie jest zgodna z dobrymi obyczajami. Jej forma zbliZza ja do okiadek
pism pornograficznych i przedstawia seks jako cos konsumpcyjnego, odartego z wszelkich
wyzszych uczuc. Jako taka jest szkodliwa szczegoinie dla miodzieZy, uczac jg niewtasciwych
zachowari w relacjach miedzyludzkich”.

W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Arbiter-referent wnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami i zarzucit, ze
reklama nie byla prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z
zasadami uczciwej konkurenciji, co jest sprzeczne z art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

Whnidst rowniez o uznanie reklamy za sprzeczng z art. 4 Kodeksu Etyki Reklamy, z uwagi na



to, ze ,reklamy nie mogq zawiera¢ elementéw, ktdre zawierajq tresci dyskryminujace, w
szczegolnosci ze wzgledu na rase, przekonania religijne, pte¢ lub narodowosc”.

Zarzucit takze niezgodnos$¢ reklamy z art. 25 Kodeksu Etyki Reklamy zgodnie z ktorym
~reklamy skierowane do dzieci lub mtodziezy musza uwzgledniac stopien ich rozwoju oraz nie
mogq zagrazac ich fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu dalszemu rozwojowi”.

Arbiter-referent poinformowat réwniez, ze zgodnie z art. 32 Kodeksu Etyki Reklamy
.przepisy zawarte w art. 22-31 stosuje sie odpowiednio réwniez do reklam, ktére nie sg
bezposrednio skierowane do dzieci, jednak dzieci sg ich odbiorcami ze wzgledu na forme
oraz miejsce i sposdb prezentowania reklam. Dotyczy to w szczegdlnosci reklam
emitowanych w telewizji w sasiedztwie audycji dla dzieci, reklam wyswietlanych w kinach
przed seansami filméw dla dzieci oraz reklamy zewnetrznej”.

Skarzony ztozyt pisemng odpowiedZ na skarge i uczestniczyt w posiedzeniu.

Skarzony poinformowat, ze w jego ocenie przedmiotowa skarga nie zastuguje na
uwzglednienie bowiem reklama zewnetrzna filmu pt. ,Idealny facet dla mojej dziewczyny"
nie narusza Kodeksu Etyki Reklamy.

Zdaniem Skarzonego reklama bedaca przedmiotem skargi nie narusza art. 4 KER, bowiem
nie dyskryminuje ze wzgledu na pte¢. Nalezy wskazaé, ze powszechnie przyjeta definicja
pojecia  ,dyskryminacjia" oznacza ,pozbawienie réwnouprawnienia, upo$ledzanie,
szykanowanie pewnej grupy ludzi ze wzgledu na ich pteé¢, pochodzenie, przynaleznos¢
klasowg, narodowg, rasowq, wyznaniowq". Reklama bedaca przedmiotem skargi przedstawia
dwie kobiety i mezczyzng, gdzie mezczyzna jest ubrany, jedna kobieta naga i druga kobieta
ubrana zakrywajaca dtonmi piersi kobiety nagiej. W przedstawieniu postaci kobiet i mezczyzn
nie ma

zadnych elementéw dyskryminujacych kobiety.

Zdaniem Skarzonego reklama bedaca przedmiotem skargi nie narusza art. 25 KER, bowiem
nie zawiera tresci zagrazajacych fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi dzieci
lub miodziezy, a przede wszystkim nie jest skierowana do dzieci i mtodziezy.

Wprawdzie zgodnie z art. 32 Kodeksu Etyki Reklamy ,przepisy zawarte w art. 22-31 stosuje
sie odpowiednio réwniez do reklam, ktére nie sg bezposrednio skierowane do dzieci, jednak
dzieci sq ich odbiorcami ze wzgledu na forme oraz miejsce i sposob prezentowania reklam.
Dotyczy to w szczegdlnosci reklam emitowanych w telewizji w sasiedztwie audycji dla dzieci,
reklam wyswietlanych w kinach przed seansami filméw dla dzieci oraz reklamy zewnetrznej"
to jednak reklama bedaca przedmiotem skargi nie zwiera tresci powodujacych zagrozenia
opisane w art. 25 KER, to samo dotyczy tytutu filmu bedacego przedmiotem reklamy. Nalezy
dodatkowo wskazaé, iz przedmiotowa reklama nie jest skierowana do dzieci i mtodziezy, a jej



odbior u tej grupy osdb nie ma charakteru przypisywanego przez skarzgcego z uwagi na
odmienny ze skarzacym zakres skojarzen tej formy przekazu.

W ocenie Skarzonego, reklama zewnetrzna filmu pt. ,Idealny facet dla mojej dziewczyny"
zostata przygotowana w sposob wykluczajacy godzenie w powszechne odczucie dobrych
obyczajow, poprzez kompozycje reklamy w sposdb budzacy u przecietnego odbiorcy
zainteresowanie wywotane zestawieniem elementdw plakatu w sposob budzacy rozbawienie
przecietnego odbiorcy. Reklama u przecietnego zréwnowazonego emocjonalnie odbiorcy nie
powoduje skojarzen o charakterze seksualnym, wprawdzie przedstawia m.in. nagq kobiete
jednak w sposdb wykluczajacy mozliwos¢ przypisania pozie w jakiej sie znajduje dazenia do
te byta postrzegana jako obiekt seksualny czy tez uwitaczajacy godnosci kobiety lub
sprowadzajacy jq do roli przedmiotu. Przedstawiona na zdjeciu sytuacja nie sugeruje
czynnoSci o zabarwieniu seksualnym. Przedstawiona na zdjeciu sytuacja nie zawiera
elementdw symboli religijnych i nie nakfania do naruszania norm moralnych.

Zdaniem Skarzonego, skargi ztozone w przedmiotowej sprawie stanowig wyraz wyjatkowo
subiektywnego odbioru reklamy, ktory stanowi przejaw doszukiwania sie przez skarzacych
przekazu innego niz powszechny odbidr przedmiotowej reklamy.

Zdaniem Skarzonego skarga ztozona w przedmiotowej sprawie stanowi wyraz wyjatkowo
subiektywnego odbioru reklamy, ktéry stanowi przejaw doszukiwania sie przez skarzacego
przekazu innego niz powszechny odbidr przedmiotowej reklamy.

W opinii Skarzonego, reklama zewnetrzna filmu pt. ,Idealny facet dla mojej dziewczyny"
zostata przygotowana w sposdb wykluczajacy przypisanie jej w powszechnym odbiorze
»hasycenia erotykgq w wulgarnym wydaniu". Kompozycje reklamy u przecietnego odbiorcy
wywotuje zainteresowanie wynikajace z zestawieniem elementéw plakatu. Reklama u
przecietnego zréwnowazonego emocjonalnie odbiorcy nie powoduje skojarzen o charakterze
pornograficznym czy tez wulgarnego ukazywania pfci.

Skarzony dodatkowo wskazat, iz przedmiotowa reklama bedaca przedmiotem wskazanych
powyzej skarg jest utrzymana w konwencji reklamowanego produktu tj. filmu pt. ,Idealny
facet dla mojej dziewczyny", ktéry ma charakter komediowy i stanowi satyre na niektore
elementy $rodowiska klerykalnego i feministycznego. Uzyte w reklamie elementy, a w tym
nago$¢ kobiety odpowiadajg ukazanym satyrycznie scenom erotycznym w filmie. Dlatego w
reklamie zewnetrznej na plakatach zostaty uzyte wizerunki aktoréw odtwarzajacych gtdwne
role w sposdb przerysowany zgodny z charakterem reklamowanego filmu.

Wobec powyzszego Skarzony wnidst o oddalenie skargi.



3. Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Zespot Orzekajacy uznat, ze przedmiotowa reklama narusza Kodeksu Etyki Reklamy ze
wzgledu na Zle dobrane medium do przekazu reklamowego. W szczegolnosci uznat, Ze
reklama moze zagrazac fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich.
Wprawdzie reklama nie jest bezposrednio skierowana do dzieci, ale ze wzgledu na jej
miejsce i sposob prezentowania, dzieci - chcac nie chcac - sg jednak jej odbiorcami.

Jednoczesnie, Zespot Orzekajacy zachecit do kreatywnego dziatania w reklamie, zamiast
epatowania nagoscia.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit ¢ Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.

Zgodnie z pkt.50 Regulaminu Rozpatrywania Skarg z dnia 4 czerwca 2008r., stronom
przystuguje prawo do odwotania sie od uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie 10 dni od
daty doreczenia uchwaty. Podstawe odwofania mogg stanowic wytacznie nowe fakty i
dowody, nieznane Zzainteresowanej stronie w dacie podjecia przez Zespot Orzekajacy
uchwaty.



